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Ciclo Formativo de Grado Superior 2000 Horas

Ceifor Estudios

Somos una empresa dedicada a la ensefianza, con una amplia experiencia en el area de la
formacién y el aprendizaje continuo, que también elabora material didactico propio.
Ofrecemos programas formativos de alta calidad que permiten un 6ptimo desarrollo
académico del alumno. Nuestro espectro de actuacion abarca idiomas, formacion para el
empleo, formacion para el desarrollo, apoyo al estudio y preparacion para oposiciones
estatales, autonomicas y locales. Ademas, preparamos contenidos educativos para
empresas, tanto en papel como en formato interactivo.

Nuestro sistema e-Learning, basado las ultimas tecnologias, te permitira aprender sin
desplazarte de casa y con gran flexibilidad horaria para que seas tu quien decida en qué
momento del dia estudiar. Prestamos seguimiento personalizado a cada alumno, de
manera que siempre tendras a disposicion un tutor que evaluara tus progresos y te
asesorara si deseas profundizar en los contenidos. Todo ello garantizara que adquieras una
experiencia de aprendizaje unica.

Nuestro equipo humano esta compuesto por especialistas que te guiaran en tu formacion
tedrica y practica, personal informatico que trabaja para adaptarse a las ultimas
tecnologias del mundo de la ensefianza, profesores que guiaran tu aprendizaje en tu dia a
dia y pedagogos que te orientaran hacia tu futuro.

Mas de Hasta un

6000 70%

de los alumnos se
queda trabajando
después de practicas

nuevos alumnos
cada ano.

Mas de Mas de

20000 3000

ofertas de empleo Convenios de
en los ultimos anos colaboracion activos
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Alianzas y acreditaciones

« 2017 - Premio a la Excelencia Educativa
Centro de formacion CEIFOR ESTUDIOS, ha sido galardonado con
el Premio a la Excelencia Educativa 2017.

« 2004 - Premio a la Excelencia Educativa
Centro de formacion CEIFOR ESTUDIOS, ha sido galardonado con
el Premio a la Excelencia Educativa 2004.

Agencia de Colocacion (n° 9900000601)

ﬂ SISTEMA
NACIONAL DE EMPLEO

Centro Colaborador e inscrito de la Junta de Andalucia con nimero de
registro 4372 en el Registro de Centros y Entidades Colaboradoras de
Formacion Profesional para el Empleo del Servicio Andaluz de Empleo
de la Consejeria de Empleo con nimero de Centro 44106 dentro de
dicho Registro.

- BARCELONA EXECUTIVE
_ E B BUSINESS SCHOOL

COLLEGE LONDON * **
Registered Exam Centre 47455 ot

e e Supervisado por

Co TN D SOV FLORENCIO MOLINERO VACA

S Santa Ana IVI

.‘."campus y formacion




Ciclo Formativo de Grado Superior

Nuestra
Metodologia

Formacion Online Contenido E-learning
Puedes ingresar al aula Contenido interactivo y

desde cualquier actualizado ideal para el
ubicacion. aprendizaje a distancia

Didactico Evaluacion Continua
Contenido atractivo e Podras valorar tu
innovador para facilitar aprendizaje al finalizar

el aprendizaje Online cada asignatura

2000 Horas

Tutores
Contaras con tutores que
te acompafiaran en el
proceso de aprendizaje,

Flexible

Estudia a tu ritmo con
programas de formacion
de alta calidad.
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B,

- Ceifor Estudios?

Bienvenidos al emocionante mundo de CEIFOR ESTUDIOS. El programa de Marketing y
Publicidad esta disefiado para que el alumno adquiera las competencias necesarias en la
gestion comercial y la comunicacion estratégica de las organizaciones. En un mercado
global y digitalizado, este ciclo te prepara para conectar marcas con audiencias de forma
creativa y rentable.

Estudiar con nosotros te ofrece ventajas competitivas gracias a nuestro enfoque orientado
al mundo laboral:

» Estrategia y Medios: Aprenderas a elaborar planes de medios publicitarios eficaces,
gestionando el lanzamiento e implantacién de productos y servicios en el mercado,
asegurando su posicionamiento y éxito comercial.

o Titulacion Oficial: La formacion recibida en Ceifor Estudios esta disefada
especificamente para que puedas presentarte con éxito a las pruebas libres de acceso a
la titulacién oficial de Técnico Superior en Marketing y Publicidad.

« Gestion de Mercado: Te capacitamos para realizar estudios de mercado, definir politicas
de precios y organizar eventos de marketing, utilizando las herramientas analiticas mas
actuales para la toma de decisiones estratégicas.

« Flexibilidad Total: Gracias a nuestra plataforma online, puedes compatibilizar tus
estudios con tu vida personal, contando siempre con materiales interactivos de alta
calidad y el apoyo de tutores expertos en comunicacion y ventas.

A través de esta formacion, no solo obtendras los conocimientos tedricos, sino que
desarrollaras la vision comercial necesaria para liderar campafas de impacto,
convirtiéndote en un profesional creativo y analitico altamente demandado.
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Programa formativo

Requisitos de acceso para la prueba libre (no obligatoria

para la insercion laboral con nuestra titulacién)

Bachiller

Técnico Superior de Formacién Profesional o grado universitario

Técnico de Grado Medio de Formacion Profesional o el titulo de Técnico o
Técnica de Artes Plasticas y Disefio

Haber superado:

« Una oferta formativa de Grado C incluida en el ciclo formativo

« Un curso de formacién especifico preparatorio y gratuito para el acceso a
ciclos de grado superior en centros expresamente autorizados por la
Administracion educativa

Una prueba de acceso

Objetivos

Obtener, analizar y organizar informacion fiable de los mercados aplicando técnicas
estadisticas y establecer un sistema de informacién eficaz (SIM), que sirva de apoyo en
la elaboracion de acciones de marketing.

Organizar grupos de encuestadores y/o entrevistadores y realizar encuestas y/o
entrevistas planificando el trabajo de campo, utilizando las técnicas y procedimientos
establecidos para cumplir los objetivos fijados en el plan de investigacion comercial.
Asistir en la elaboracion y seguimiento de las politicas y planes de marketing analizando
las variables de marketing mix para conseguir los objetivos comerciales definidos por la
empresa.

Elaborar el plan de medios publicitarios de la empresa combinandolos adecuadamente y
realizar su seguimiento y control para que se ejecute en su totalidad.

Gestionar el lanzamiento e implantacion de productos y/o servicios en el mercado
aplicando las estrategias de marketing y acciones promocionales adecuadas, de
acuerdo con lo establecido en el plan de marketing de la organizacion.
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Programa formativo

Salidas Profesionales y académicas

Trabajar como:

Asistente del Jefe / jefa de producto.

« Técnica / técnico de Marketing.

« Técnica / técnico en Publicidad.

» Técnica / técnico en Relaciones Publicas.

« Organizador / organizadora de eventos de marketing y comunicacion.
« Auxiliar de medios en empresas de publicidad.

« Controlador / controladora de cursaje o emisién en medios de comunicacion.
« Técnica / técnico en estudios de mercado y opinién publica.

« Técnica / técnico en trabajos de campo.

« Inspector / inspectora de encuestadores.

Agente de encuestas y censos.

Codificador / codificadora de datos para investigaciones de mercados
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Temario

O Gestion econémica y

financiera de la empresa

« Recopilacién de la informacién sobre iniciativas emprendedoras y

oportunidades de creacion de empresas

Establecimiento de la forma juridica de una empresa

Organizacion de los tramites para la obtencion de recursos

financieros.

« Determinacion de las formalidades para la compra o alquiler de
vehiculos y otros activos

« Elaboracion de facturas, recibos y documentos de cobros y
pagos

« Gestidn del proceso contable y fiscal en las empresas
determinacién de la rentabilidad de las inversiones

02 Investigaciéon comercial

« Analisis de las variables del mercado en el entorno de la empresa

« Configuracion de un sistema de informacion de marketing (SIM)

« Elaboracién del plan de la investigaciéon comercial

« Organizacion de la informacion secundaria disponible

« Obtencién de informacion primaria

Determinacion de las caracteristicas y tamafio de la muestra de la poblacion
Tratamiento y analisis estadistico de los datos

Gestién de bases de datos relacionales

0 Trabajo de campo en la

investigacion comercial

Planificacion y organizacion del trabajo de campo de una investigacidon comercial
Determinacion de las caracteristicas del personal de campo y criterios de
seleccion de los encuestadores

Definicidn y organizacion de planes de formacion, perfeccionamiento y reciclaje de
un equipo de encuestadores

Sistemas de motivacion y remuneracién del equipo de trabajo de campo
Interpretacion del cuestionario e instrucciones para la realizacion de la encuesta
Sistema de evaluacion del trabajo de campo y desempefio de los miembros del
equipo de trabajo
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O Lanzamiento de productos y
servicios

Recopilacion de la informacion necesaria para el lanzamiento de un producto
0 servicio

Elaboracion del argumentario de ventas y presentacién del producto/servicio
a lared de ventas

Definicion de las acciones de marketing y promocion

Programacién del lanzamiento e implantacion de un producto o servicio en el
mercado

Medidas de seguimiento y control del lanzamiento de un producto o servicio

05 Politicas de marketing

Evaluacion de las oportunidades de mercado de una empresa
Definiciéon de la politica de producto o servicio

Definiciéon de la politica de precios

Seleccion de la forma y canal de distribucion

Seleccion de las acciones de comunicacion

Elaboracion de briefings de productos, servicios o0 marcas

Elaboracion del plan de marketing

Seguimiento y control de las politicas y acciones del plan de marketing

0 Medios y soportes de

comunicacion

Recopilacion de datos para disenar un plan de medios publicitarios
Descripcion de los medios y soportes publicitarios

Colaboracion en la realizaciéon del plan de medios publicitarios

Realizacion de las acciones necesarias para controlar la ejecucion del plan de
medios

Colaboracion en la obtencion de informacion por medios

propios o por empresas de press-clipping
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O 7 Atenciodn al cliente,
consumidor y usuario

Organizacion del departamento de atencion al cliente

Utilizacion de técnicas de comunicacion en situaciones de atencién al cliente

Organizacion de un sistema de informacion

Identificacion de los distintos organismos e instituciones de proteccién al

consumidor y usuario

Gestidn de quejas y reclamaciones

Descripcién de los procesos de mediacion y de arbitraje

Elaboracion de un plan de calidad y de mejora del servicio de atencion al
cliente, consumidor o usuario

08 Marketing digital

Administracion de los accesos y conexiones a redes

Gestion de diversos servicios y protocolos de internet

Realizacion de la facturacion electronica y otras tareas administrativas de forma
telematica

Determinacion de la estrategia que se ha de seguir en las interrelaciones con
otros usuarios de la red

Construccion de paginas web

Disefio del plan de marketing digital

Definicidn de la politica de comercio electronico de una empresa

O Diseno y elaboracién de

material de comunicacion

Preparacion de los materiales de comunicacion

Confeccidon de materiales publicitarios en diferentes soportes
Aplicacion de técnicas de comunicacion persuasivas

Elaboracion de materiales publicitarios e informativos

Organizacion del plan de difusion de materiales publipromocionales e
informativos
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Relaciones publicas y organizacion de

eventos de marketing

« Objetivos e instrumentos de las relaciones publicas (RRPP) de la empresa
 Caracterizacién de la organizacion de eventos de marketing

» Determinacion del plan de relaciones con proveedores, actores y agentes
« Protocolo y ceremonial de actos y eventos de marketing y comunicacion

« Coordinacion y supervision de los eventos de marketing

« Elaboracion de informes de control y evaluacion de eventos

Analisis de mensajes orales

Interpretacion de mensajes escritos

Produccién de mensajes orales

Emisién de textos escritos

Identificacion e interpretacion de los elementos culturales mas
significativos de los paises de lengua extranjera (inglesa)

1 Proyecto de marketing y

publicidad

« ldentificacién de necesidades del sector productivo y de la organizacion de la
empresa

« Diseino de proyectos relacionados con el sector

« Planificacion de la ejecucion del proyecto

« Definicion de procedimientos de control y evaluacién de la ejecucion del
proyecto
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1 Formacion y orientacion

laboral

Busqueda activa de empleo

Gestion del conflicto y equipos de trabajo

« Contrato de trabajo

» Seguridad Social, empleo y desempleo

« Evaluacion de riesgos profesionales

- Planificacion de la prevencion de riesgos en la empresa
 Aplicacién de medidas de prevencioén y proteccion en la empresa
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